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Leistungsprofil
Titelportrait
Die absatzwirtschaft ist, gemessen an der Abonnementauflage, Deutschlands aufla-
genstärkstes und führendes Monatsmagazin für Marketing und Vertrieb. Seit mehr als
50 Jahren informiert sie fundiert und praxisorientiert in Form von Interviews, Artikeln und
Gastbeiträgen. Monat für Monat vermittelt die absatzwirtschaft aktuelle Hintergründe
aus Märkten, Unternehmen und Forschung und stellt erfolgreiche Strategien, Konzepte
und Lösungen aus der Praxis für die Praxis vor.

Die absatzwirtschaft wird vom Deutschen Marketing Verband (DMV) herausgegeben
und ist Organzeitschrift für die Vertriebsingenieure im Verein Deutscher Ingenieure (VDI-
EKV). Mit 12 regulären Heften und diversen Sonderausgaben zu Schwerpunktthemen
wird hervorragendes Marketing Know-how vertiefend dargestellt. Der wöchentliche E-
Mail Newsletter com3 ermöglicht einen schnellen und aktuellen Überblick und die
Website www.absatzwirtschaft.de ist der Anlaufpunkt für die vertiefende Recherche
im Web.

Inhalt
Die Ressorts „Global Marketing“, „Strategie & Innovation“, „Media & Kommunikation“
„CRM & Vertrieb“ und „Marketing Life“ ermöglichen dem Leser den Blick über den
Tellerrand und bieten aktuelle Hintergründe aus Märkten, Unternehmen und Forschung.
Harte Fakten rund um das Vertriebsgeschäft zeigen auf, wie man fit für den Wettbewerb
bleibt. Der exakte Mix aus Information und Inspiration erzeugt beim Leser großen
Lesespaß.

Zielgruppe
Führungs- und Fachkräfte aus Marketing, Vertrieb, Produktmanagement, Verkauf und
Kommunikation in Unternehmen aus Konsum, Investition, Handel, Dienstleistung und
Medien.
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